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EMPRESAS Y SECTORES

POR GINES DONAIRE

I monocultive del oli-
voconfigura el ocea-
no verde con quc, 4
vista de pijaro, se
presenta la provin-
cin de Jadn Y sor-
prende que, en medio de este
bosguic de 70 millones de drbo-
les, emeria una de las empresas
punteras en lo comercializaciin
de mariseos v productos del mar.
Grambas, langostinos, cigalos o
nécorns salen desde los cocede-
ros y plantas de elaboracion de
Mariscos Castellar hacla lns prin-
cipales cadenas de alimentaciim
del pads, En 2020, pesea la pande-
miay el eierre del canal Horeca
(hoteles, restaurantes v cafete-
rias) durante mochos meses, la
venta de muarisce se¢ ha masdenk
dnen los niveles mas altos, pero
ha sido en las fiestas navidefias
cwando se dispararon.
“Estamos gratamente sor-
prendldos por cdmo han ido las
ventas en la (ltima campafia de
Navidad, mucho mejorde loque
podianios pensar despucs de un
afio tun atipico”, explica Josefina
Garcln Calero, directora conmer-
cial de Mariscos Castellar, Esta
empresa, Tundada hace medio
siglo por su padre, concentra
en estas fiestas ¢f 70% de su foc-
turacidn anwal, gue en 2019 as-
eendit a 37.5 millones de euros.
La firma jienense comercializa
mas de 10 millones de kilos de
marisens ¥ pescados ¥ va a au-
mentar su produecion de muarls
co cocido,

Los cimientos

Fure en el afio 1969, en la camar-
¢a de El Condado, una de las
miis deprimidas de la proviin-
cid de Jacn, cuando José Gar-
cia vy Elisa Calero pusieron los
cimientos de lo gque hov es una
empresa familiar de éxito, Pri-
mére empezaron a vender, ca-
si de manera rudimentaria, las
cajas de gnmbas que le llegaban
dezde las costas andaluzas. Mis
tarde crearon su propio coce-
dero de mariscos y octualmen-
T cucnian yacon una impostan-
te red logistica que hace gue sias
productos Heguen a buena par-
te del territorio nacional (so-
bre todo la franja eentra-sur)
y también a paises como Por-
tugal, Paiscs Bajos, Rumania,
Reino Unide, y se preparen pa-
ra dar el salto a Alemania. En el
mercado britinieo las ventas se
ralentizaron cunndo frrumpld
la pandemia, ol ser ln hosteleria
su principal nicho de mercado,
v ahora el Brexit inguieta sobre
el futuro mas inmediato,
Mariscos Castellar se abaste-
ce del mejor marisco en la lonja
de Huelva ¥ también lo impor-
tan de paises del Magreb. Los
productos procedentes de pis-
cifactoria se traen desde Ecua-
dor, micntras que en Vigo ad-
quieren otro tipo de pescado, Y
es que, en los altimos afos, la
empresa ha puesto en el merca-
do otros productos complemen-
tarios al marisco recién cocido
v los ultracongelados. Es ¢l caso
de los pescados blancos, como
el bacalao de primera congela-
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Trabajodoras de Castellar en la plania que ks compania tiene en Fen.
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Mariscos en medio
del olivar jienense

Castellar, cuyo dueiio comenzo vendiendo
oambas en bicicleta, se convierte en uno de los
principales cocederos de crustaceos de Espana

cion con origen en Islandia; sal-
picon de marisco v preparados
para sopa ¥ paella precocinados
coma tortillitas de camarones,
ortiguillas o mejillones; v, final-
mente, s¢ han atrevido con las
carnes ¥ ofrecen desde erogue-
tas a nugets de pollo o mimifla-
menguines

Sus tres centros de prodoce
clan, con 36000 metros cuadra-
dos de superficie y una capaci-
did de fido superior a los 100,000
metros cibicos, estan repartidos
por la provincia de Jagn. En ¢l
pequedio municipio de Caste-
llar, de apenas 3.000 habitantes,

conservan su primitivo cocede-
ro, donde elaboran cada ano 2,5
millones de kllos de productos
del mar: En la vecing localidad de
Santistebon se encuentra la ma-
vor capacidad frigorifica v las
oficings, ¥ en ln capital jienense
tienen su principal centrode dis-
tribucion. Desde aqui comercia-
lizan sus productos a traviés de
mayoristas y en las principales
cadenas de alimentacion del
pais. Algunas de ellas, con pre-
sencia on otros paises, comercia-
Izan los productos de Mariscos
Castellar medinnte marea blan-
ca,

Pese a las adversidades sur-
gidas con el estallido de la pan-
demia, Castellar no se ha visto
abligada a realizar ningun ajus-
te de plantilla entre su centenar
de trabajadores. Tampoco ha
aplicado ninglin ERTE, aunque
si que se han resentido los em-
pleados eventuales que solian
contratar en épocas de alta de-
mianda, como la Semana Santao
las ferias estivales. "Hemos man-
tenido el tipo graclas a nuestra
clientela de tiendas de alimen-
tacion, donde se ha incrementa-
do la demunda, en buenn medi-
da por los precios competitivos

que ofrecemos”, sefiala Josefina
Garcin. Na aculta, sin embargn,
el impacto gue tuvo en las cuen:
tas de la empresa el cierre del
cannl Horeea durante los me-
ses del confinamiento, va que fn
Ivosbelerin acapara el 40% de sus
venlos

Pero esa minoracion en las
ventas s ha compensado sobra-
damente con ol repunte experi-
mentado en las feclns previas
i lus flestas novidefias. Aungue
lomzaron esta campafin en oot

José Gareia y Elisa
Calero levantaron Ia
compania en 1969 en la
comarca El Condado

La firma comercializa
10 millones de Kilos de
pescado y factura cerca
de 38 millones de euros

El 70" de las ventas se
concentran en Navidad
v la dltima campana fue
mejor de lo esperado

bre, fue despues del puente de
I Constitucion cuando se dispa-
riron bos pedidos, “Creo que pe-
s 4 las dificultades econamicas
que estan pasando muchas fami-
liasen esta erisis, se ha puesto de
mniflesto que e marisoo es al-
go Inerustado en la culturn gas-
trondmica en Navidad en nues-
tro pais”, subraya la directora co-
mercial.

En un mercado muy compe-
titlve, Mariscos Catellar quie-
re expandirse apostande por la
Innevacion y la diversificacion
Coincidiendo con su 507 aniver-
sario, en 2019 la firma jienense
PEMOVO SU imAgen ¥y empaqueta-
do, lo que le valio el premio AR-
CA al mejor packaging de ali-
mentos de b peninsula Iherica
por el diseno innovador de sus
nuevos envases. También apro-
Lach un plan estratégico con el que
preve scguir esa linea de creci-
miento en los proximaos afos, Y
tan importantc para nosotros cs
el factor humnno, que constituye
un pllar esencial en una indus-
tria alimentaria en I que adn
pervive ¢l valor de la tradieltn
artesanal”, manifiesta Josefina
Garcin,

En este medio siglo de anda-
dura, Castellar ha ido evolucio-
nando ante un mercado cada vez
mas exigente hasta convertirse
enuno de los cocederos de ma-
risco s pufantes del pais y un
referente en lu distribucidn de
alimentos congelados. Una espe-
cie de nasis en medio del manto
verde que cubre el territorio oli-
varero por excelencia del mun-
dio. Y todo gracias a la vision em-
presarial gque tuve Jusé Gureia,
que empezo repartiendo gam-
bas y cigalos en una vetusta bi-
cicleta.



